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Ecologia y sostenibilidad como marcas

Los ecologistas y protectores del medioambiente fueron vistos durante mucho tiempo como opositores a la
sociedad de consumo. El hecho de que poco a poco se vaya modificando este concepto y la formacion
medioambiental comience a fomentar el consumo es, segin e consultor Richard Haudler, de la empresa
alemana Stratum GmbH de Berlin, una evolucion positiva

Hauder y su equipo, en un estudio encargado por la fundacion para la promocion de proyectos
medioambiental es innovadores “Deutsche Bundesstiftung Umwelt”, concluia que,en un futuro muy cercano,
centros ecoldgicos, parques naturales, granjas escuela y reservas naturales de la biosfera, no criticaran €
CoNsUMo Sino gque |o promocionaran.

Por supuesto, no estamos hablando del consumo que lleva a cabo la sociedad que adopto la frase “la avaricia
me vicia’ como lema, sino de un consumo ecoldgico, ético y justo.

El comportamiento de los consumidores tiene gran influencia sobre la destruccion del medioambiente, por 1o
gue una modificacién en los hébitos de consumo no solamente conlleva un mayor respeto a planeta en la
produccion de bienes de consumo,en su utilizacion y reciclgje, sino que también acaba influyendo sobre la
politica de las empresas.

Los investigadores de mercado, mientras tanto, afirman que los grupos de consumo de estos productos
[lamados “sostenibles’ son cada dia mas numerosos. Los expertos de "Sinus Sociovision" , que estudian las
tendencias de la sociedad, han constatado que hoy en dia casi todos los estratos de la sociedad alemana se
preocupan por € medioambiente y que la Unicas excepciones se registran en sectores muy apegados a las
tradiciones, extremadamente materialistas y hedonistas.

El espectro de consumidor respetuoso con el medioambiente al canza desde |os sectores mas conservadores de
la sociedad hasta los grupos creativos e individualistas, pasando por la clase media. A este amplio espectro
quieren dirigirse las distintas instituciones, digamos, eco pedagdgicas.

“El enfoque comercial de productos sostenibles, no deberia seguir concentrandose en e nucleo duro del
movimiento ecologista, sSino que deberia dirigirse a un segmento mucho mas amplio”, aconsegja stratum
GmbH.

La fundacion Deutschen Bundesstiftung Umwelt, imparte formacion especifica sobre €l tema. Bajo € titulo
“la marca Sostenibilidad”, se presentaran los resultados de los estudios de mercado actuales y se plantearan
temas de discusion tales como las estrategias de marketing més interesantes.

A pesar de las previsiones de crecimiento de la tendencia de consumo ético, los productos ecol 6gicos no se
venden de forma automatica. Por este motivo, la fundacion Deutsche Bundesstiftung Umwelt apoya esta
iniciativa, mediante la cual las ingtituciones medioambientales y de proteccion del mediocambiente en
Alemania podran aprender técnicas de orientacion de mercado y seran capaces de aprovechar la oportunidad
gue se les presenta de ampliar el consumo sostenible en la sociedad.

Aquellas organizaciones “verdes’ que quieran unirse al proyecto para mejorar su propio marketing pueden
dirigirse directamente a stratum GmbH.
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