©

14.07.2010

Tecnologia versus viajes

Hoy en dia, debido a la presién de accionistas, legislacion y consumidores, las empresas se ven obligadas a
implantar medidas de ahorro tanto econémico como energético. Este Ultimo requiere no solamente el
acondicionamiento de los lugares fisicos que la empresa utiliza, sino también la reduccion del impacto
medioambiental de sus actividadesy de |os traslados de sus trabajadores.

Las tecnologias de la informacién y la comunicacion pueden colaborar en la medida en que ofrecen
aternativas a los vigjes, las estancias en hoteles, etc. derivados de las reuniones de negocios que se llevan a
cabo en los distintos paises en que opera la empresa. Segun revela e informe “The Telepresence Revolution”
(la revolucion de la telepresencia), la innovacion tecnoldgica va a desempefiar un papel importantisimo en
nuestra transicién hacia una economia de bajo impacto, mediante soluciones tales como la videoconferenciay
la telepresencia, que permiten reducir la huella de carbono derivada de los vigijes de negocios y los
desplazamientos diarios a trabajo.

En el afio 2008, el estudio SMART 2020 afirmaba que las aplicaciones de las tecnologias de la informacion y
la comunicacion podrian reducir las emisiones de gas de efecto invernadero un 15% para el afio 2020. Una de
las cuatro areas que identificaba e estudio en las que se lograrian enormes ahorros de emisiones era la
sustitucion de los vigjes por medio de ciertos servicios, entre los que se incluyen la telepresencia, una
videoconferencia de ata definicion que crea una sensacion virtual de presencia personal en una reunion. Esta
tecnologia reduce la necesidad de desplazamientos personaes, evitando la emision de gases de efecto
invernadero.

Entre otras ventgas para la empresa que implanta un sistema de telepresencia se encuentran el aumento de la
productividad de sus trabajadores, la mejora de su calidad de viday mayor agilidad en la toma de decisiones.
El estudio “The Telepresence Revolution”, la revolucion de la telepresencia, sirve como continuacion a
SMART 2020, y estudia las posibilidades de |a telepresencia como sustituto de los viajes de empresa en €
mercado global, analizando los beneficios medioambientales y 1os ahorros econdémicos inmediatos derivados
de la utilizacion de esta tecnologia y evaluando los beneficios medioambientales y econdmicos a largo plazo
gue se derivarian de una adopcion a gran escala de esta tecnologia.

El estudio “The Telepresence Revolution” se basa en € andlisis de una serie de parametros directamente
relacionados con los beneficios econdmicos y medioambientales de la utilizacion de la telepresencia como
sustituto parcia de los desplazamientos. el coste de los billetes de avion, las emisiones de gas de efecto
invernadero derivadas de los mismos, €l gasto en hoteles, el tiempo empleado en el vigje, que repercute en la
productividad de los trabajadores, los costes derivados de la implantacién de la tecnologia necesaria para la
telepresencia, los indices de utilizacion, los requisitos energéticos y |os costes de mantenimiento, entre otros.

Segun concluye € estudio, una empresa que implementara cuatro salas de telepresencia podria reducir sus
emisiones de CO2 en 2.271 toneladas en cinco afios, 10 que equivale a las emisiones de gas de efecto
invernadero de més de 400 automdviles particulares durante todo un afio.

Segun €l estudio, la telepresencia ya se esta empezando a utilizar de forma masiva en diversos lugares del
mundo, en especia en las relaciones empresariales entre Europay EEUU. Asimismo, la utilizacion en el Este
Asiético también comienza a crecer, y esta tecnologia seria muy recomendable para las economias emergentes
como Indiay China.

Paul Dickinson, director g ecutivo de Carbon Disclosure Project:
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“En las Ultimas décadas hemos visto como mejoraban las tecnol ogias aplicadas a la videoconferencia. Hoy en
dia, estamos acostumbrados a ver como |os reporteros retransmiten las noticias desde todos los rincones del
mundo sin sufrir inconvenientes técnicos. Sin embargo, a las empresas les esta costando adoptar estas nuevas
tecnologias para comunicarse y siguen utilizando la antigua técnica de transportarse para acudir a una
reunion. Esto se debe fundamentalmente a la falta de acceso de las empresas a una tecnologia similar ala de
las televisiones.

En € afio 2010, sin embargo, esto ha cambiado. Los logros tecnologicos de las empresas de
telecomunicaciones permiten la celebracion de encuentros por video de forma eficaz. Ciertas soluciones
tecnologicas, como la telepresencia, logran acercar e trabgjo a la gente, en lugar de que la gente deba
desplazarse hacia €l trabajo.

Hoy en dia disponemos de la posibilidad de comunicarnos a través de video de alta definicién, con el enorme
impacto que esto supone sobre nuestra forma de trabgar y de vivir.

En otro orden de cosas, la utilizacion a gran escala de esta tecnologia cuenta con un enorme potencial. Las
empresas ya estan empezando a utilizarlo de forma masiva, y los gobiernos y la industria del mundo entero
deberian asumir este reto histérico y promover una aternativa creible a los vigjes de negocios |0 més pronto
posible”, afirma Paul Dickinson, director gecutivo de la organizacion sin animo de lucro para € fomento de
una economia de bajo impacto, Carbon Disclosure Project.

“Si las economias emergentes logran engancharse a este nuevo estado tecnoldgico, en lugar de copiar los

vigjos sistemas de los siglos X1X y XX, tendremos mas posibilidades de controlar el aumento de las emisiones
de gases de efecto invernadero”.

The Telepresence Revolution
SMART 2020
Compartir

(fin del articulo)

ATENCION: ahorre papel, imprima sélo lo imprescindible
Pagina 2/2



